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momento, cerca de 80% da publicidade na Internet se enquadra em categorias tradicionais, como PPC. Isso significa que, até o momento, apenas cerca de 20% dos anunciantes iniciaram algum tipo de programa de CPA, mas esses números estão mudando rapidamente. Isso ocorre porque o CPA está rapidamente se tornando a maneira mais eficaz de os editores e anunciantes ganharem dinheiro, especialmente neste período econômico difícil. Condições drásticas exigem estratégias novas e inovadoras para combater o mercado consumidor.

Por que as redes CPA estão crescendo?


As ofertas da rede CPA oferecem vantagens para o editor e o anunciante em uma economia difícil. Muitos consumidores não estão dispostos a comprar coisas com a mesma facilidade que antes e, portanto, as ofertas de pagamento por venda são mais difíceis de converter para os editores. No entanto, um consumidor pode estar mais disposto a distribuir informações que um anunciante afiliado pode usar para comercializar posteriormente, e isso também fornece algum valor ao anunciante. Assim, os editores acham que uma oferta de CPA é mais fácil de converter em receita em uma recessão e um anunciante descobre que ele ainda pode criar uma ótima lista de contatos e envolver os visitantes em seus produtos e serviços usando uma oferta de CPA.


Vamos dar uma olhada rápida em uma estratégia tradicional de marketing on-line usando ofertas de PPC, para entender por que as redes CPA podem ser percebidas como de maior valor. Quando um anunciante decide implementar uma campanha de PPC, ele direciona várias palavras-chave que um mecanismo de pesquisa como o Google usará para exibir vários anúncios para pessoas que pesquisam esses termos específicos. Esses visitantes então acessam um site em que o anúncio está sendo publicado, clicam no link e acessam a oferta do anunciante. No entanto, o anunciante não sabe quem clicou, não reuniu informações sobre esse potencial comprador e só pode esperar que o clique seja convertido em uma venda. Mesmo que não aconteça, o anunciante ainda terá que

pagar pelos cliques e muitos anunciantes simplesmente querem um pouco mais pelo seu dinheiro.


Acrescente a isso a frustração de cliques e campanhas que excedem o orçamento com poucas maneiras de determinar o quanto elas realmente afetaram as vendas. Você pode ver por que alguns anunciantes estão começando a optar por ofertas de CPA que custam menos dinheiro e custam, em no mínimo, gere um lead, se não uma venda.

No entanto, não são apenas os anunciantes que estão recebendo benefícios adicionais das ofertas da rede CPA. Os editores estão descobrindo que as ofertas são muito mais fáceis de implementar e que os pagamentos podem ser maiores do que uma campanha tradicional de PPC. A taxas de US $ 1 a US $ 50 para uma oferta que gera um lead válido e com taxas de conversão de 20%, a chance de um editor pode ser maior, com muito menos estresse e preocupação. Isso ocorre porque os editores não precisam criar páginas de destino para uma oferta de CPA, se não quiserem; além disso, eles não precisam pesquisar palavras-chave, capturar o tráfego primeiro no site e enviá-las ao afiliado. Em vez disso, eles podem ir diretamente para onde as maiores fontes de tráfego estão online e postar um link diretamente na oferta da rede CPA que estão promovendo. Em muitos casos, o trabalho árduo para obter uma oferta de CPA em funcionamento é mínimo, quando comparado a uma campanha de PPC.

Como posso me inscrever?


A inscrição em uma rede CPA pode ser muito diferente da inscrição em outros programas tradicionais, porque há um maior grau de verificação na rede, tanto para anunciantes quanto para editores. Não espere ser aceito automaticamente apenas porque você preenche o formulário de inscrição, porque este é apenas o começo do processo e não o fim. Você será investigado com muito mais cuidado do que com um programa do tipo PPC. Eles garantirão que você seja a pessoa que você diz ser, chegando a verificar a propriedade dos sites e as informações de contato que você forneceu no formulário de inscrição para garantir que tudo corresponda. Seja o mais preciso possível

ao se inscrever em redes de CPA, pois são muito seletivos sobre quem eles aceitam.


A rede CPA emprega pessoas que sabem como identificar fraudes em um aplicativo através da verificação cruzada de uma informação com outra. Por exemplo, se você fornecer um nome no formulário de inscrição, mas o proprietário do site no registro WhoIs for outra pessoa, eles poderão decidir que você não está sendo honesto com eles. Além disso, se você fornecer um número de telefone ou endereço de e-mail ao qual você nunca responde, haverá uma bandeira vermelha automática que interromperá seu aplicativo. Portanto, esteja preparado para atender o telefone e / ou e-mail imediatamente para acelerar o processo de aprovação.



Verificações cruzadas e verificações duplas


Agora que você entende um pouco mais o processo, vamos revisar os itens necessários para garantir que o seu formulário seja consistente e preciso.

· Seu (s) site (s) - você não precisa necessariamente possuir um site com um Rede CPA a ser aceita, mas ajuda. Verifique se você está listado como o proprietário do site, pois eles verificarão se essa é uma correspondência.


· Seu país de origem - Eles verificarão seu endereço IP para garantir é proveniente do país de origem em que você alega que reside. Se você terceirizar o processo de inscrição, verifique se é para alguém do mesmo país em que vive. Caso contrário, parecerá muito questionável e não haverá dúvida de que eles o rejeitarão com base nisso.


· Suas informações de contato - endereços de email descartáveis ​​são um rejeição automática. Diferentemente dos programas tradicionais de afiliados, você pode esperar receber uma chamada de um gerente afiliado da rede CPA usando o

número de telefone que você forneceu. Esteja disponível para atender a chamada, pois ela não liga duas vezes e eles rejeitarão seu aplicativo se você não atender. Eles também verificarão o código de área para garantir que ele chegue ao estado de residência que você reivindica no formulário de inscrição. Certifique-se de que corresponde.


· Aplicativos incompletos - não desmarque as caixas marcadas, como uma caixa dizendo tipicamente "incentivos" para o seu método de publicidade. É a dica deles que eles querem que você use.

A única pergunta mais importante


Espere ser questionado sobre como você pretende promover ou direcionar tráfego para as ofertas de afiliados, se estiver se inscrevendo para ser um editor. Essa é a pergunta mais importante e sua resposta terá um grande impacto, independentemente de sua inscrição ser aceita ou não. Se você não tiver uma ideia clara, apenas o gerente de afiliados provará que você não é um parceiro afiliado valioso para incluir em sua rede. Verifique se você tem uma boa resposta para esta pergunta.


Muitas pessoas deixaram uma impressão favorável imediata ao sugerir que estão fazendo ofertas de PPC para CPA. Existem regras mais rigorosas para as pessoas que estão usando as campanhas do Google Adwords para publicar links de publicidade afiliada, mas ainda é possível. Existem dois URLs que você pode adicionar em uma campanha do Adwords; um é um URL de destino e o outro é o URL de visualização. O URL de visualização agora deve corresponder ao destino do site. Em outras palavras, você não pode mascarar a oferta que mostra um URL para o cliente que os leva para um destino diferente do que eles estavam esperando. Junto com isso, há restrições no URL de destino da página de destino; ele deve ter o mesmo nome de domínio que o URL de visualização. Isso pode ser difícil de fazer se sua oferta de CPA afiliado não quiser permitir a publicação do domínio de nível superior na oferta. Muitos anunciantes agora sabem que precisam criar páginas de destino em seus sites para superar essa nova política, e isso provavelmente voltará a beneficiar tanto os editores quanto os anunciantes. Portanto, você ainda pode usar osPPC para

métodos deCPA, mas precisará ter cuidado com as ofertas que você experimenta e seguir as políticas instituídas pelo Google.


Se você não tiver certeza de como vai atrair tráfego para ofertas, consulte o Capítulo 3 para obter alguns exemplos do mundo real. Você não precisa ser um gênio nas campanhas do Adwords ou mesmo saber muito sobre marketing na Internet para fazer isso funcionar. Não se deixe intimidar por essa pergunta, basta ter uma resposta preparada que prove que você sabe o que está fazendo.

Nenhum site? Tudo bem!


Mesmo se você não tiver um site, ainda poderá ser aceito em uma rede CPA. Você pode pensar que isso é ridículo, mas contanto que você possa provar que possui os meios para atrair tráfego para uma oferta de CPA, isso é tudo o que importa.

Existem pessoas por aí que ganham dinheiro com ofertas de CPA que não usam seus próprios sites para promover a oferta ou mesmo têm uma única página de destino. Eles usam as páginas de destino dos anunciantes e apenas retiram o tráfego de uma área da Internet e o levam para outra. É realmente assim tão simples.

No Capítulo 3, discutiremos quatro maneiras diferentes de configurar ofertas de CPA e atrair tráfego de sites populares para suas próprias ofertas. Alguns não exigem que você produza uma página de destino e outros, dependendo das políticas dos portais que você visita. Se você possui um canal popular do YouTube, por exemplo, e possui milhares de inscritos, pode defender uma maneira de comercializar essas pessoas com ofertas de CPA. Mesmo que você não tenha um site próprio, tudo isso pertence ao YouTube.

E se eu for rejeitado?


Mesmo se você não receber uma ligação no mesmo dia em que enviar sua inscrição, não assuma que foi rejeitado. Pode levar até três dias (ou mais) para que um gerente afiliado da rede CPA entre em contato com você por telefone, especialmente se você enviou sua inscrição em um final de semana ou durante um feriado. Eles geralmente

tentam fazer contato nas primeiras 24 horas, mas isso nem sempre é possível. Se você não ouvir nada depois de três dias, é possível que seu aplicativo tenha sido rejeitado. Portanto, você deve ser proativo para ver que tipos de problemas podem ter sido detectados no seu aplicativo e trabalhar para superar essas objeções.

Primeiro, você precisará saber qual gerente de afiliados foi atribuído a você; procure o nome no aviso de e-mail que você recebe quando se inscreve online pela primeira vez. Depois de saber com quem entrar em contato, você pode enviá-los por e-mail com base nos endereços de e-mail no site da rede do CPA ou usar o AOL messenger, se houver. Existe uma lista online com o nome da maioria dos administradores afiliados. É uma ótima lista para manter-se por perto, pois você aguarda aprovação, pois também mostra quando eles estão online. Eles estão interessados ​​em atrair pessoas que possam agregar valor aos seus anunciantes, por isso não hesite em entrar em contato e perguntar o status do seu aplicativo.


Se eles dizem que é negado, descubra o porquê. Em muitos casos, eles podem aceitar provas ou documentação adicionais para reverter sua decisão e conceder a você a aprovação para se juntar a eles. Mesmo se você se recusar, use-o como uma experiência de aprendizado. Existem literalmente centenas de redes CPA por aí, e uma delas é obrigada a dizer "sim". Basta dar o melhor de si e estar disponível para responder a quaisquer perguntas que possam ter sobre seu aplicativo.


Ofertas


Existem vários fatores que fazem um CPA oferecer o caminho certo para você. Você verá grandes ofertas que muitas outras pessoas desejam publicar, mas isso não significa necessariamente que elas funcionem para você. Um dos maiores problemas é que o público para o qual você está comercializando pode ser significativamente diferente do público de qualquer outra pessoa; se esse for o caso, a oferta precisará ser apropriada para seu próprio nicho, se você deseja comercializá-lo com sucesso. Em outras palavras, não siga a multidão; em vez disso, analise sua própria posição na Internet e procure explorar o tráfego que está ao seu alcance.

Informações demográficas e nichos


Seja você marketing de artigo ou esteja respondendo a perguntas em um fórum, você tem um conhecimento especial que atrai pessoas para suas publicações. Este é o seu nicho. Seu nicho provavelmente atrairá pessoas de um determinado grupo demográfico para suas postagens. Portanto, quanto mais você souber sobre essas pessoas, mais altamente segmentado poderá fazer suas ofertas de CPA. Afinal, alguém que é idoso não vai se interessar pelos videogames eletrônicos mais recentes, portanto, combine as necessidades e os interesses da demografia com as ofertas que você escolher fazer.


Você pode configurar sites diferentes para nichos diferentes ou tentar criar públicos para nichos específicos, concentrando-se em um tópico sobre outro em um fórum. Apenas tenha clareza sobre a demografia de cada site, para ter uma idéia melhor de quais nichos podem ser bem-sucedidos lá e quais provavelmente cairão.


Se você acabou de começar e ainda não tem um grupo seguindo você, pode optar por se concentrar em nichos muito quentes até que um grupo demográfico se agrupe naturalmente. No momento, os nichos quentes incluem prevenção de encerramento, consolidação ou eliminação de dívidas, marketing na Internet e tópicos econômicos. Use a Ferramenta de palavras-chave do Google para pesquisar palavras-chave populares e possíveis novos nichos.

Procurando ótimas ofertas


Para encontrar ótimas ofertas que levarão as pessoas a tomar as medidas exigidas pelo comerciante para que você possa receber pagamentos em sua conta, coloque-se no lugar do visitante. O que eles estão procurando? Que problemas eles estão tendo para resolver? O que eles estarão dispostos a fazer ou não fazer? Compare isso com o ganho médio por clique publicado para a oferta para ver se vale a pena investir tempo e energia no mercado.


Aqui estão os elementos necessários para revisar, a fim de determinar o valor de qualquer oferta de CPA para seus:


· resultadosLucro por clique (EPC) - inicialmente, você pode ficar tentado a optar apenas por as ofertas mais pagas, mas isso pode ser um erro. Quão bem uma oferta é convertida em uma ação paga é o que realmente determina se a oferta é adequada para seus objetivos de marketing. Dê uma olhada no EPC para a oferta, mas não deixe que esse seja o único fator em sua decisão final. Um EPC de US $ 50 não é melhor que um por US $ 5, por exemplo, se ninguém realmente seguir adiante para executar a ação solicitada.


· Comprimento dos formulários - Se a ação for preencher um formulário, verifique se é um forma curta ou longa. Geralmente, os formulários que solicitam menos informações são convertidos melhor que os pedidos de formulários mais longos.


· Solicitação de cartão de crédito - se a oferta exigir que um visitante insira informações do cartão de crédito, lembre-se de que a maioria das pessoas não está disposta a fazer isso logo de cara. Esses tipos de ofertas geralmente não se convertem bem, independentemente do EPC.


· Ofertas exclusivas - Se uma oferta é exclusiva de uma rede e você gerencia para ser aceito nessa rede, haverá menos concorrência na

Internet por essa oferta. Uma oferta exclusiva é quase sempre melhor para você como editor do que uma oferta não exclusiva.

Um pouco mais sobre o EPC


Basta olhar para o EPC para uma oferta específica e pode ser um pouco enganador. Por um lado, o EPC publicado não é necessariamente o único EPC para essa oferta; pode estar disponível em uma rede CPA diferente para um EPC diferente. Se a oferta for exclusiva, você poderá confiar no EPC publicado, mas, se não for exclusivo, poderá competir com outros editores cujas ofertas podem ter um EPC diferente. Os motivos para isso podem variar, de desatenção por parte do anunciante a campanhas variadas para ver o que funciona melhor. De qualquer maneira, não pense que você necessariamente terá uma alta EPC se houver a possibilidade de a oferta ser estruturada de maneira diferente em outras redes, facilitando a comercialização ou a conversão para o mesmo produto ou serviço.


O EPC também possui um prazo específico no qual é calculado. Por exemplo, quando uma nova oferta é lançada, ela pode ter uma ótima conversão média nos primeiros sete dias e depois cair à medida que a concorrência se torna mais dura. No entanto, se o EPC for mostrado apenas para o primeiro período de sete dias, poderá ser enganoso; novamente, você pode acabar ganhando menos por clique do que a média postada. A melhor coisa a fazer é procurar EPCs baseados em prazos mais longos, como um mês. Dessa forma, você terá uma idéia clara de quão bem a oferta está sendo convertida e quanto você pode assumir com segurança que fará com ela.


Para entender esses meandros, a regra geral é optar por ofertas mais baixas de EPC que tenderão a ser convertidas a uma taxa mais alta; isso pode ser porque eles exigem menos informações para serem inseridos, a ação desejada é mais simples ou algo semelhante. Não se deixe influenciar pelas altas ofertas de EPC, porque elas nem sempre se convertem melhor. Além disso, sempre procure ofertas com pagamentos em dinheiro e tente algumas para ver como vão.

Custo versus potencial de lucro


Felizmente, você não está oferecendo ofertas de CPA apenas por diversão ... deseja ganhar

DINHEIRO! Esse é o ponto principal, mas há várias estratégias diferentes que você pode usar para ganhar dinheiro, algumas das quais custam dinheiro logo no início. No mínimo, você gasta um tempo valioso para codificar e executar ofertas de CPA; portanto, seja tempo ou dinheiro, existe um custo inicial para criar uma campanha publicitária que acabe gerando lucros.


Os lucros, no entanto, não são apenas lucro líquido. Para ter uma idéia verdadeira do desempenho de uma oferta, é necessário levar em consideração os custos para implementá-la versus o potencial de lucro esperado. Depois de deduzir os custos de implementação da receita bruta, você terá o potencial de lucro, mas provavelmente ainda se perguntará como saber quanto receita líquida poderá gerar se optar por implementar a oferta. Existem várias maneiras de apresentar uma estimativa bastante sólida, especialmente se você tiver uma boa compreensão do seu tráfego exclusivo e das taxas de conversão típicas desse tráfego.


Primeiro, no entanto, vamos dar uma olhada nos custos potenciais a serem considerados antes de decidir sobre uma oferta a ser implementada.

Seus custos


Se você quiser aproveitar uma campanha de PPC com um anúncio de rede CPA,

terá custos iniciais para comprar a campanha do Adwords. Você também precisará

gastar tempo pesquisando palavras-chave do Google e determinando o tráfego médio

para as palavras-chave que escolher. Uma maneira fácil de fazer isso é usar odo

Estimador de tráfegoGoogle localizado aqui:

https://adwords.google.com.br/select/TrafficEstimatorSandbox.


Essa ferramenta prática permite descobrir a média de cliques por dia da palavra-chave selecionada, para que você possa inseri-la no estimador; a melhor maneira de fazer

isso é adicionar a palavra-chave, mas deixe a opção CPC em branco. Não se esqueça de escolher o país para o qual sua oferta será direcionada.


Agora clique em "Obter tráfego" e veja o que aparece. O estimador gerará uma lista mostrando suas palavras-chave e a média de cliques por dia para cada uma. Você pode até classificar a lista para que os de maior tráfego sejam exibidos primeiro.

Seu lucro líquido potencial


Agora que você tem essas informações importantes, é mais fácil descobrir não apenas o que você provavelmente pagará por uma campanha do Adwords, mas também o que você pode ganhar ao usar a arbitragem de uma campanha PPC para um CPA campanha comparando as estatísticas de tráfego com o EPC indicado no anúncio da rede CPA.


Os custos aqui dependerão do que você deseja gastar para usar determinadas palavras-chave em campanhas específicas, e isso depende inteiramente de você, como editor, decidir. Vamos supor, por enquanto, que você encontre uma oferta de CPA no valor de US $ 10 por clique e pesquise palavras-chave para usá-la em uma campanha de PPC para CPA. Você encontra várias palavras-chave que oferecem uma contagem de tráfego de 100 cliques por dia. O lucro líquido máximo potencial seria de US $ 1000 / dia! Obviamente, você não obterá o máximo todos os dias, mas terá uma boa idéia de qual seria o máximo se implementasse este anúncio para esta oferta. Se você decidir usá-lo em uma campanha de 30 dias, o máximo que poderá ganhar é de US $ 30.000.

Seu lucro potencial


No entanto, para executar a campanha de 30 dias no Adwords, você pode gastar

US $ 1 / clique em sua campanha, talvez limitando-a a 100 cliques. São US $ 100 por dia.

Se você converter 20%, poderá obter 20 conversões por dia, totalizando US $ 200 por

dia. No entanto, você gastou US $ 100 por dia em cliques, para que seu lucro potencial seja mais

como US $ 100 por dia. Nesse cenário, seu lucro total pode acabar sendo apenas

US $ 3.000 para o mês. No entanto, você sabe que quanto mais pessoas chegar ao

seu anúncio, mais você converterá, portanto, é razoável supor que seu número de conversões aumentará se o número de pessoas que você atrair para a oferta também aumentar. Assim, você pode aumentar seu limite diário de quanto deseja gastar para uma campanha e aumentar o valor do CPC para atrair mais anunciantes. Se você converter mais pessoas, poderá gerar mais lucro, mas também gastará mais em custos iniciais.

Não tenho certeza? Teste-o para fora!


Se você ainda não tiver certeza de quanto tráfego uma oferta pode gerar, teste-a por sete dias para ver o que acontece. Comece pequeno e suba; se você vir uma demanda maior que o esperado para a oferta, sempre poderá estender o período de teste. No entanto, se você encontrar uma demanda menor do que o esperado para a oferta, poderá finalizar o teste rapidamente, para não gastar muito dinheiro adiantado sem gerar lucro suficiente no final.

Quanto vale o seu tempo?


Ao calcular os custos iniciais de uma oferta específica, inclua o valor do tempo gasto em pesquisa e implementação. Lembre-se de que seu tempo é valioso, assim você não quer apenas jogá-lo fora e não obter o retorno que realmente vale a pena.


Também é importante encontrar gargalos no processo de trabalho e tentar automatizar o máximo possível do processo de trabalho; quando você suaviza esses tipos de obstáculos, aumenta a eficiência de seus esforços de trabalho. Por mais que você tente, alguns métodos serão mais trabalhosos que outros; em outras palavras, esses métodos exigem mais "dinheiro" inicial do que outros.


Em geral, escrever artigos exige muito trabalho, você faz a maior parte ou toda a escrita sozinho. Considere contratar um freelancer para escrever artigos para você; na maioria dos casos, você ganhará dinheiro à frente apenas na quantidade de tempo e

esforço que economiza. O mesmo vale para a publicação real de artigos; se você não quiser gastar muito tempo fazendo isso sozinho, contrate outra pessoa para cuidar disso. Isso libera você para gastar mais tempo localizando e avaliando ofertas quentes de CPA, o que, por sua vez, ajuda a gerar mais receita de todo o processo.


Gerando dinheiro


Claramente, existem muitas maneiras de ganhar dinheiro com ofertas de CPA; no entanto, neste capítulo, focaremos nas quatro melhores maneiras de obter sucesso e ganhar dinheiro sem gastar muito capital antecipadamente. Esteja você operando com um orçamento apertado ou com um pouco mais de dinheiro para gastar, essas ainda são ótimas maneiras de encontrar ótimas ofertas de CPA e começar a ganhar dinheiro sozinho.

Blogs


Um blog é um log da web atualizado com freqüência, exibindo a última publicação na parte superior. Dependendo de como está configurado, você pode incluir muitos recursos (como capacidade de pesquisa) e ainda deixar espaço para publicidade na barra lateral ou mesmo no texto do corpo de suas postagens. A única ressalva é que você não poderá fazer isso se o seu blog estiver localizado dentro de uma comunidade de blogs que limita sua capacidade de anunciar.


Wordpress.org é o recurso mais usado pelos blogueiros que estão começando; também há uma comunidade saudável de blogueiros localizada no Wordpress.com. No entanto, lembre-se de que esses sites não permitem que você faça sua própria publicidade em seu blog; portanto, você não pode adicionar ofertas de CPA ao seu site. Isso praticamente derrota todo o objetivo de ter um blog, então você precisará procurar em outro lugar o espaço dos blogs.


Uma boa alternativa é uma empresa como hostgator.com, onde você pode obter hospedagem para um site WordPress; eles até configuram tudo para você, se quiser. Essa abordagem requer um investimento de caixa mínimo de cerca de US $ 7,95 / mês, mas, para esse dinheiro, você tem a garantia de que 1) você não precisa saber como configurar o Wordpress.org e 2) pode anunciar suas próprias ofertas de CPA em o blog.

Um blog não é realmente reconhecido até os três meses de idade. Se você está apenas começando, pode optar por pedir que alguém escreva as publicações de três meses e depois as atualize quando publicá-las em seu blog. Isso fará com que seu blog pareça ser mais antigo do que realmente é, além de atrair mais tráfego e menos aborrecimentos com as pessoas que avaliam seu blog.


Depois de ter um blog, é apenas uma questão de levar as pessoas para suas postagens, comentando nos blogs de outras pessoas e trazendo-as de volta para o seu país com um backlink. Quanto mais assinantes você receber, mais anunciantes você atrairá. Até esse momento chegar, no entanto, você pode colocar suas próprias ofertas de CPA nas postagens do blog e também na barra lateral.

Sites de envio de artigos


Aqui está uma ótima maneira de obter tráfego para praticamente nada, além de parte do seu tempo. Você pode visitar os diretórios de artigos que abrigam conteúdo gratuito de toda a web. Geralmente, eles têm um grande público de pessoas que procuram conteúdo gratuito para usar para seus próprios propósitos ou que têm interesse em um tópico ou nicho específico. Ao mesmo tempo em que você fornece conteúdo, você pode configurar links para suas ofertas de CPA e marcar-se como um autor especialista também!

O que saber sobre o envio de artigos


· não é uma aprovação imediata - pode levar algum tempo para ser aprovado para enviar e publicar artigos. Comece cedo para colocar o pé na porta; assim, quando você localizar essas excelentes ofertas de CPA, terá um local pronto para exibi-las.


· Artigos mais curtos são melhores - você pode ficar tentado a exibir seu experiência com artigos muito longos, mas essa não é uma boa idéia para um público-alvo da Web acostumado a realizar várias tarefas e passar de um site para outro. Em vez disso, crie artigos com 250 a 500

palavras. Você pode subir até 700 palavras, mas até isso é um pouco exagerado.


· Use o espaço em branco de maneira eficaz - as pessoas que lêem on-line não querem veja uma página cheia de texto sem negrito e com muito pouco espaço em branco; é muito difícil para os olhos. Portanto, não tenha medo de usar bastante espaço em branco, juntamente com negrito e itálico específicos, para atrair o leitor e mantê-lo interessado.


· Listas com marcadores funcionam bem - como esta lista, você pode criar muito artigos que destacam pontos específicos e são fáceis de ler em tempo real. As pessoas ficam gratas quando podem apenas digitalizar um artigo e ler apenas o que lhes interessa.


· A caixa de recursos é a que mais importa - como profissional de marketing na Internet, a única O que realmente importa para você é a caixa de recursos encontrada na parte inferior do artigo. É aí que você poderá colocar links para si mesmo ou, possivelmente, uma oferta externa da CPA. Portanto, certifique-se de ter uma mensagem rápida que implore ao leitor para clicar nos seus links!


· Nem todos os diretórios de artigos são iguais - alguns diretórios de artigos permitem que você publique links para páginas de destino de suas ofertas de CPA na caixa do recurso, enquanto outros não. Leia os termos do seu contrato de serviço com atenção para não perder um tempo valioso ou ser banido do site por violar inadvertidamente suas regras. Às vezes, você também pode usar uma página intermediária para obter uma proibição da página de destino ou do link da página de vendas.


· Enviar para mais de um - Você pode escrever apenas um artigo, mas você pode enviá-lo para vários diretórios de artigos. Você pode até automatizar esse processo usando software ou serviços de terceiros que fornecem essa opção.

Quanto mais artigos você publicar por aí, maior a probabilidade de gerar mais tráfego para sua oferta de CPA.


· Mantenha seus links curtos - Use um serviço como http://www.tinyurl.com para encurtar links afiliados. Isso ajudará a melhorar o número de cliques na oferta, pois links mais longos tendem a assustar as pessoas.


· Seus artigos podem ser rejeitados - Só porque você escreve um artigo não significa que o diretório precise publicá-lo. Não se preocupe, porque você pode modificar o artigo para torná-lo publicável ou tentar um diretório diferente. Freqüentemente, é apenas uma questão de violar alguma regra pequena que o diretório pede aos autores para seguir, como evitar links dentro do texto de um artigo.

Yahoo! Respostas do


Yahoo! possui um fórum no qual qualquer pessoa pode perguntar ou responder a respostas postadas pela comunidade da web. É um ótimo local para adicionar suas ofertas de CPA, seja como pergunta ou resposta. Primeiro, analise as possíveis palavras-chave de suas ofertas para saber como escrever sua pergunta ou responder com uma resposta.



Fazendo uma pergunta


Você encontrou uma oferta intrigante? Talvez seja bom demais para acreditar? Você pode postar uma pergunta perguntando à comunidade se essa oferta é "real" ou não! Você pode até pedir opiniões sobre o tipo de oferta que é e o que pode ou não funcionar para o seu público. Você descobrirá que, se escrever a pergunta de tal maneira que desperte a curiosidade do leitor, ele se verá clicando no link apenas para ver do que está falando!

Faça o que fizer, não seja explícito sobre o fato de ser uma oferta de CPA. Mantenha um pouco misterioso, concentre-se no conteúdo da oferta e nos possíveis benefícios que ela oferece. Dessa forma, você não desativará os leitores que perceberão que você está postando apenas para que as pessoas cliquem em sua oferta de CPA.


Você pode acabar recebendo alguns comentários negativos nesse sentido, mas apenas ignorá-los. Muitos outros revisarão genuinamente a oferta e darão sua opinião a respeito. De qualquer forma, você sabe que essas pessoas clicaram no link para ver do que você estava falando e tiveram o potencial de converter se estivessem menos interessadas.



Respondendo a uma pergunta


Outra maneira de usar o Yahoo! O fórum de respostas é para postar respostas às perguntas de outras pessoas. Você precisa tentar encontrar perguntas relacionadas à sua oferta de CPA. Pode ser uma solução para um problema que alguém está tendo ou apenas um recurso extra que pode ajudar alguém a facilitar sua vida. Não tente vender a oferta com força; apenas forneça sua opinião e como isso pode ser útil para a pessoa que fez a pergunta.


Yahoo! As respostas são indexadas pelo Google e as respostas populares podem chegar ao topo de uma determinada palavra-chave. Se você quiser ver se é esse o caso, basta digitar a palavra-chave no mecanismo de pesquisa do Google e verificar se um Yahoo! A resposta aparece. Se isso acontecer, abra-o e veja se você pode usá-lo com sua oferta de CPA.

Da mesma forma que você encontrou essa pergunta, da mesma forma que outras pessoas a encontrarão. Dessa forma, você pode aproveitar a indexação do Google para expor melhor suas ofertas de CPA, tendo encontrado algumas postagens no Yahoo! Respostas que já possuem um alto ranking de pesquisa.

Fóruns públicos na Web


Hoje em dia, existem tantos fóruns e grupos na Internet que você não pode postar em todos eles, mesmo que quisesse! No entanto, eles são uma ótima maneira de localizar grupos facilmente no nicho da sua oferta, porque categorizam as pessoas de acordo com seus interesses. Alguns são apenas para profissionais de marketing na Internet e web masters, mas outros, como o Yahoo! Grupos e Grupos do Google oferecem fóruns para vários outros nichos de tópicos, de religião e espiritualidade a política e além.


O que mais lhe interessa, em qualquer um desses grupos ou fóruns de discussão, é se a política do grupo permite que você publique um link em uma oferta de CPA em sua postagem ou como parte de uma assinatura automática. Se for esse o caso, então vá em frente! If you're not sure, check out other people's posts to see if they are using any links either within the post itself or as a part of the signature that gets posted automatically.


Create your own definitive signature for links back to your websites or offers. You will want to update the signature as you promote different offers. Keep it fresh and interesting; don't just say, “Click here.” Instead, put in a lead that will make people want to click the link.


The nice thing about using discussion forums and groups, besides the instant categorization, is that you can search these groups for specific subtopics. This will help you find the posts that you can reply to that fit your CPA offer niche better. Even so, if you just answer people's postings and use a signature line, it won't matter if the post was about your CPA target niche or not. It will just appear on the bottom of the post as part of your online identity.


Another great thing is that you can post any time you want. It doesn't have to be exactly when someone else posts to the site. This is not chat, it is a discussion forum and people will go back and read postings that were placed a

day or so ago, especially if they subscribe by email to the group and receive automatic updates.


If you are going to be joining multiple discussion forums, it's a good idea to organize your user names and passwords into a system to keep track of them all. It will be a very hard thing to remember every single one if you've taken to posting in at least 10 sites or more per week.


Networks


The basic structures of CPA networks are all the same. There is a place for advertisers and publishers, while the administrators of affiliate accounts (called affiliate managers) try to keep both groups happy. In that respect, you're not going to find huge structural differences from one CPA network to another. However, every network does have different pay structures and policies to facilitate the basic function of CPA affiliate advertising. These policies can have a huge impact on potential benefits to you as a publisher.


Another aspect that greatly differs from one CPA network to another is the size of their network and the type of affiliate offers they are promoting. There will be small, medium, and large networks; the larger ones tend to be more selective because they can be, but that doesn't necessarily mean they're going to be better suited to your purposes. The different CPA networks will tend to categorize their offers to make them easier to search and the number of categories and the types can also differ.


Since there are more than 100 CPA networks out there right now, and the number grows daily, it pays to check out what each might offer you. For this chapter, we can only include a few; please remember that these are not endorsements as much as a way to expose the reader to different types of CPA networks. It doesn't mean they are the best for you or your niche, just that they are representative of the various types of CPA networks out there. If you want to see more, you can Google CPA networks and find any number of them on the Web on your own.

Azoogle


Start with the largest CPA network out there, Azoogle.com, which can be very competitive and highly selective. They claim to already have an estimated 38,000 publishers in their network alone. They offer a tremendous number and

variety of CPA network offers to keep both their publishers and advertisers happy. This network is very stable and highly credible, which is a plus for publishers who want to be sure they are going to get paid.


The types of offers can range from ringtones to freebies for a form submittal. Since these are popular offers for the Internet with a high conversion rate, a publisher can do well getting into this network.



Affiliate


Another great site is Affiliate.com. They offer many of the same things as Azoogle and also have a very large publisher network. However, one of the nice things about Affiliate.com is that they make weekly payments so you don't have to wait too long for a payout. In comparison, other networks may do different payment options ranging from every 15 days to every month. This can be a really long time to wait for publishers who want to get paid as soon as possible.


Another feature of note is their Data Overdrive service. This service provides solutions for email campaigns. While email campaigns haven't been discussed as fully as other options, if you already have a large email list of subscribers it can be an ideal way to market CPA offers. This is for people who may already have taken the time to build a targeted group of subscribers and already gotten permission to email them. Don't set up this service for spam or you can end up being fined by the government. Always make sure that you have permission to email someone, especially if you are soliciting them.


This CPA network comes with many other types of features from mobile interactivity (a feature called Mbmobileinteractive) to domain services (called Dynamic Dolphin). If you want a one-stop shop for CPA network and web

service, it can be a very helpful CPA network to join. Just keep in mind that the prices may not be as competitive as other places, like hostgator.com.


You may also be charged a security fee before you are allowed to get into the network, so there are some upfront costs.

NeverBlueAds


One of the leading forums for webmasters often mentions this particular CPA Network. NeverBlueAds.com gets kudos for excellent customer service. It has a friendly user interface. One of the biggest advantages, though, if you are a non-US resident is their willingness to take international advertisers. Not all CPA networks will work with outside advertisers, but this network is willing to do so. There are some restrictions, like a requirement for spoken English from the part of the applicant and promotion of ads only on English sites.


For publishers, this is a very friendly site for newbies. It can be a lot more complicated for advertisers because they will be required to know many aspects of developing creative content and graphics for their campaigns.


The site does limit advertisers to specific niches. In particular, they ban adult or gambling sites from their line-up. Other people have noted that they are lenient with people who don't own websites, so if this is an issue for you it would be a good CPA network to try.

HydraNetwork


This network advertises that it will beat the payout on any campaign that is offered elsewhere. That isn't the only incentive that they use to try to differentiate their services. They have carefully crafted a rewards program to attract people and they encourage people to be top money-makers. There are cash prizes available as well as non-cash prizes. Don't be surprised to see a

plasma TV or a Hawaiian vacation offered for the rewards program for specific performance based incentives.


If you are looking for exclusive or unique campaigns, HydraNetwork.com strives to include as many of these as possible in their line-up. The reasoning, they suggest, is that more exclusive or unique campaigns will translate to higher conversions for publishers and advertisers. That's actually quite true, as we stated earlier, in that you are not competing with other publishers who may have already saturated the market. It also keeps advertisers somewhat honest in that the EPC is for a particular network and won't differ on another network, since it is exclusive.

ClickBooth


One way to make money that hasn't been covered in the previous chapters is through referral bonuses. Multiple tiered programs where your referrals create income and their referrals can also contribute to your bottom line are the most sought after by Internet marketers. For ClickBooth.com, there is a very good referral program available for those people that get accepted into the network. It offers a 2% gross credit for life for signups under your affiliate referral id. That's just the start, as you also get a $10 signup bonus for every person that you refer. Just remember that the 2% is for credit, not cash. It can, however, help you to fund your own advertising campaign if you choose to go that route.

As we discussed earlier, it's harder to get paid in some networks than others. A

Net 15 schedule is a very common way to pay publishers. It consists of being

paid 15 days after the end of the month in which you made money. This can

mean that you wait nearly a month and a half to get paid if you made money

near the beginning of the previous month. They do offer a Net 7 schedule,

which is like being paid every week, but that's only for people who make

$5,000 or more per week. CPA networks do build incentives in for their high

performers and once you get into that group, you will see they are willing to work with you in different areas, including payment options.


The minimum payout is $50. If you don't make $50 in a single pay period you have to wait more than a month and a half to get paid, and in some cases more like two and a half months. The income will be credited to your next month's balance and won't be scheduled for a payout until you reach $50 in any given month.



MaxBounty


This site is mostly for merchants right now. They allow advertisers to enroll in multiple campaigns and do all the payroll functionality for them. The network fees are low for advertisers, in order to attract more of them. The fees are 20% right now, and they claim to have 4500 affiliates in their network.


They may be more selective with publishers, as they are more interested in getting advertisers right now. Even so, you want to try to get in if you are blocked from niches in other sites like gambling. MaxBounty.com will let people advertise for gambling sites. They do have a large range of categories.

XY7


Strange name, but easier to remember than the one they had before: ROIdealsdaily.com. Knowing that, XY7.com can be seen as an improvement. However, if you didn't know that they had changed names you'd probably be wondering how stable it is and whether it is a startup. Don't fret; it is actually seven years old. The network already includes thousands of publishers, too.




FluxAds


This quirky site with a quirky name is highly innovative and worth a look. FluxAds.com has an interesting rewards program paid out in Flux Bucks. The way it works is that publishers can earn Flux Bucks for different things they do. One way to earn a Flux Buck is to simply make $5 of commission. They will then give you 1 Flux Buck for your account for each $5 made. This is their way of encouraging their publishers to be high performers.


What can you do with Flux Bucks? You can buy things from their seven-tiered program that offers prizes at different levels, depending on the number of Flux Bucks you have to spend. It's not hard to get started, either, because FluxAds.com will give each publisher 500 Flux Bucks just for joining up, putting them on the first rung of the seven tiers. Different prizes are offered on different tiers and you can decide to spend your Flux Bucks or attempt to get more commissions to raise your Flux Buck account to the next level. The highest level is at 500,000 Flux Bucks.


As for the types of offers you will see on FluxAds.com, you will see tons of freebie offers which convert well. You will probably even spot some that work well on MySpace type sites. If you are looking for something fun and out of the ordinary, sign up to this site and have some fun while doing your Internet marketing.



Where To Find Additional CPA Networks


As we stated earlier, we can't list all of the available CPA networks in this ebook. There are far too many! However, you can go to places like WarriorForum.com and get recommendations on different CPA networks if you

want to join more of them. It is recommended that you do try to join quite a few so that you have an idea which will work best for your niche.


Some of the features you want to compare are:


· Payout Minimum – The lower the payout minimum, the faster you can reach it and get paid.

· Payout Schedule – Are they on a weekly, Net 15 or monthly schedule? How long is too long to wait for your paycheck?

· Referral Bonuses – Do you get paid for referring other people? Quão much is it and does it count to your minimum payout?

· Referral Programs – Is the program multi tiered, paid in cash or credit, and how long do you make a commission on sub affiliate payouts?

· Categories – Are your categories or niches represented in the CPA network or do you need to go elsewhere?

· User-friendliness – Is it too hard to locate offers? Can you locate someone to help you? Do you have a contact number for your affiliate manager?


Once you have a list of other CPA networks you want to investigate, be sure to compare them one to another and focus your attention on those that benefit you the most.


Systematizing


Now that you have a good idea how to make money with CPA networks, it's time to create a system that will take your process to a new level. A good way to do this is to create a flow diagram of the process you use to create income. You can use this diagram to find potential bottlenecks or to help identify where you can automate the process. You can do this with any idea you have about generating cash with CPA networks.

PPC-to-CPA System


When you attempt to make money using a PPC-to-CPA strategy, you have to have some money to start with for the Adwords campaign. The amount of money you have will limit the exposure you get in your PPC campaign, which will ultimately limit your CPA campaign, too. If upfront money is a bottleneck for you, you might want to opt for a different strategy that doesn't require upfront capital.


You are going to take that money, shove it into a PPC campaign after you search for appropriate keywords and CPA offers that match. You are going to do an estimate on the amount of traffic and plan out how much money you want to make and spend at the same time. You will diagram this out for each campaign and then you are going to see if there is any way to increase the initial PPC campaign or the backend CPA campaign to get more leverage. Maybe you can use other people's money to run a PPC campaign and then pay out a share of the proceeds, if you are confident you can make it with your profit. The idea here is to know the system inside and out and then try to create a system that you manage that doesn't necessarily need your own time and money to run. It might be outsourcing some of the research, getting tools to find things quicker, or organizing your work so that it runs more smoothly.

You are going to decide whether you want to buy or use software tools that help you to pinpoint keywords faster, as this is a significant bottleneck for this strategy too. You are going to run some short run tests and you are going to put some campaigns in place after that. Once you get the hang of it, all you do is continue to do the same thing over and over.





Email Marketing


One of the ways you can organize and automate your CPA network offers is through automatic email campaigns. If you already have a list of subscribers to some websites or blogs you own, you already have a means to do an email campaign with CPA offers. This approach also lends itself well to doing a “hands off” system approach that can work behind the scenes to generate cash, even when you are asleep.


When someone signs up to your website or blog, you are going to add them to your email list and send them a notice that you recognize their signup. The fact that they signed up means they are now in your sales funnel and they've given you permission to send them information via email. If you know which niche each site or blog is marketing, it's easy to create separate email lists for different demographics. You then regularly look for offers on the CPA networks for each of those niches and create a listing of all CPA offers that you can use.


You can start to market people immediately when they sign up. However, you don't want to do a hard sell. The best way to start marketing people on the first email where you thank people for signing up is to send them a free infoproduct that can be helpful to their demographic. Inside that infoproduct you will place links to your CPA network offer whenever it is appropriate.

You should have campaigns set to promote specific offers at certain times during the year, too. You want to be constantly in touch with your subscribers and offer them as many opportunities to see those CPA network links as you can. You can even place them in your email signature files so that when you are in contact with someone in this way, they get another link.


You can also set up autoresponders so that when specific products are bought on your site they get a backend CPA network offer asking for their opinion on a similar market niche after the sale is finalized. There are so many ways to include links to your CPA network offers via emails that if you have this option, it can be a great way to generate income and have it done automatically through autoresponders and automated email campaigns.



Articles, Postings, And More System


As mentioned earlier, you can submit articles and put a CPA network offer in the resource box. You can submit those articles to multiple directories. Who, however, wants to spend all of their time submitting article after article? It can take quite a bit of time to retype those keywords, resource boxes, titles, or whatever else differs from directory to directory. You don't really have to put yourself through all that pain as there are numerous ways to get this done without having to do it yourself.


One way to do this is to sign up to an article submission service. They will charge you by the article to submit your articles to many different article directories at once. It can be a little expensive, but it also saves tons of time. If it costs $35 for each article per month to go to 25 different sites and you plan on making $1000 from those articles, then it's a small percentage of the profit. Since each article submission service will charge differently, it's not possible to really say for certain what it will cost you. However, you should look up several article submission services and then compare the cost versus what you get.


Another way to automate article submission without paying a monthly charge or a per article charge is to get software that automates the submission process. You can get software specifically for article submission and others that do a whole range of things, from multiple forum postings to Yahoo! Answers too. The more features you get with a software package, typically the more expensive it is. One package that does quite a number of things discussed in this ebook is Web Traffic Machines.

Set Some Cash Goals


In order to test the effectiveness of any system, you have to set up some objectives and metrics to see if your system meets your expectations. Since the goal of Internet marketing is to make money, that's your primary objective. The metric is going to be the amount of profit you make in a set time frame. Before you start, however, you want to set some cash goals. How much money do you really want to make each month? Of course everyone wants to make tons of money, but it's always better to start with smaller, achievable, goals that can help build up your confidence first. Otherwise, if you set yourself a goal of making $100,000 the first month and you don't even know how to make a single dollar a day you simply set yourself up for failure. While it's commendable to be that confident, you don't want to create obstacles to your success from the start.

Be Realistic


The purpose of introducing you to the traffic estimator is to have some way to

realistically measure your potential profit before you even start setting up the

system. If you see that your chosen keywords or niche keywords typically only

generate 10 clicks per day, it's completely unrealistic to hope to make

$100,000 on a CPA network offer that pays $10 for that niche. At most, you

could make $100 per day or approximately $3000 per month. Some people will

suggest that all you have to do is be confident and think positively, but that

doesn't take into account planning your strategy to succeed. If you really want to make that $100,000 you better have a good plan in place that makes this goal realistic, otherwise it's going to be mighty disappointing when your $100,000 doesn't show up.


Now, let's say you opt for the $3000 and you only make $1500. Is that a failure? No, because you've learned that it takes two such campaigns to make the goal that you want. Instead of giving up on the first campaign, you just add another similar one and you've met your goal. Of course, in all likelihood, you will be running multiple campaigns and generating income from various sources. You will then need to keep track of how each one is working for you so you can duplicate the winners and eliminate the losers.

Your Cash System Is Unique


What you will find after all this is that your cash system is unique. That's because your demographics and target niches are unique. You may follow a cookie-cutter template cash system at first, but then you notice that certain types of keywords generate more cash. Maybe you even find that misspelled keywords work better than correctly spelled keywords! You may find that article marketing doesn't work for you, but email marketing has created a mountain of cash for you. If that's the case, you want to focus more in the area that makes you money and tweak that system until it is generating cash in ways that you never thought were possible.


You may even stumble across software that does something simple, but nobody has used it quite the way you're using it. As long as it is making your system more efficient, you don't need anyone else's permission to use it. You're the boss! There are no set rules for your system because it's unique to you!




Keep Track Of Everything


As you build a system, you aren't just working for someone else; you are creating financial independence for yourself. This comes with a certain responsibility to oversee that system and make sure it complies with all regulations and policies of the people with whom you do business as well as appropriate government entities. That's why most business owners are managers, not workers. They farm out the work to other people so they can manage the system and make it work efficiently and in accordance with the law.


You are going to have to keep track of your income for two purposes: 1. To tweak your system for winners and losers, and 2. To pay your taxes. As an Internet marketer, you are a business owner and you have to keep track of your earnings. This is why many CPA networks demand that their affiliate partners be stationed in the United States. They may require your social security number to report your income to the government. If you don't live here, you don't have a social security number, and it can cause tax problems.

Keep track of your income and your expenses. You are going to have to pay taxes on your income and also self-employment taxes, if this is what you do for a living. The more you get used to keeping track of your expenses and income every month, the easier it will be at the end of the year. It will also be better for you to be proactive modifying the system to create more income and spotting the failures before they become major expenses.


You will want to keep track of the fees that your CPA networks are charging too, as these will eat into your profits. You will want to keep track of which offers and which networks are more successful for your niche as this also impacts your bottom line. Your system doesn't just consist of the details of how

to place an offer; it also includes your affiliate partners and networks. Evaluate them with a keen eye to make sure you aren't providing more benefit to them than you are getting in return.


If you track the income and expenses of each of your networks and offers within the networks on a spreadsheet, you can do some really nice comparisons. You can compare one network's total income or expenses versus the rest. You can compare one type of offer in one network to all the other types of offers on other networks for income and expenses. If you add estimated traffic and conversions based on that, you might even begin to see which offers are more appealing to your demographic and shift your attention to those. The key is to find the right set of elements in the total system that will generate the maximum amount of cash with the least amount of effort from you.
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